Pytania i odpowiedzi dotyczace przetargu na przygotowanie oraz realizacje kampanii
promocyjnej swin polskich ras zachowawczych.

(Numer ogtoszenia o przetargu w Suplemencie do Dziennika Urzedowego UE (TED): 35754-2013)

1. Czy przed ztozeniem oferty nalezy sie gdzie$ zarejestrowaé, zgtosi¢ che¢ udziatu w przetargu?

Nie.

2. Zatacznik nr 3 do SIWZ nie jest podlinkowany.

Jest podlinkowany.

3. Czy s3 jakies minimalne wymagania odnosnie doswiadczenia (oprécz branzy) - np. liczba
realizacji, budzet kampanii, czas trwania, media?

Nie.

4. Czy mozna wczesniej przesta¢ do zweryfikowania doswiadczenie firmy?

Nie.

5. Czy media nie s3 w ogodle oceniane?

Nie.

6. Czy w harmonogramie dziatan, a konkretnie méwiac ptatnosci, istnieje opcja ptatnosci z gory za
media.

Nie.

7. Jaki jest sposdb dystrubucji wymienionych ras? Czy istnieje mozliowsc tylko zakupu czesci swini z
duzych zaktadéw miesnych?

Mieso ze swin rasy putawskiej jest dostepne w ciaggtej sprzedazy w wielu sklepach AUCHAN w Polsce.
Wyroby (wedliny) z miesa $win rasy ztotnicka biata i pstra s produkowane i sprzedawane w woj.
wielkopolskim przez kilka mniejszych zaktadéw miesnych. Ubojem swin rasy putawskiej zajmujq sie
zaktady miesne Zakrzewscy, zaktady miesne Skiba oraz inne zaktady w woj. mazowieckim i lubelskim,
np. ZM tukéw, Moscibrody itd.

8. Czy mozliwy i realny jest zakup catych swin od producentéw bezposrednio?



Realny jest zakup catych péttusz z zaktadéw miesnych. Zywe zwierzeta od hodowcéw s3 sprzedawane
bezposrednio do zaktadéw miesnych.

9. Czy sg dostepne badania na temat waloréw tych gatunkéw swin?
S3 dostepne badania na temat swin ras zachowawczych.

10. Czy dysponujg ekspertami z zakresu zywienia, ktérzy wskazg walory tego gatunku?
Nie.

11. Czy s3 jakie$ specjalne certyfikaty ktére musi posiadac¢ producent albo moze samo mieso jest
certifikowane?

Hodowla swin ras zachowawczych w Polsce, tak jak w catej UE, jest prowadzona w ramach realizacji
Programu Ochrony Zasobow Genetycznych Zwierzat Gospodarskich. Rasa putawska jest wpisana na
Liste Produktéw Tradycyjnych prowadzong przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Mieso nie jest
certyfikowane, ale dostepne jest w sprzedazy mieso z podaniem informacji, Ze pochodzi ze swin ras
zachowawczych.

12. Jaki jest sposéb prowadzenia/ zywienia tych gatunkdéw $win przez producentéw, czy jest to w
jakis$ sposdb nadzorowane ?

Zywienie tych ras $win jest prowadzone i nadzorowane w taki sam sposéb jak zywienie wszystkich
swin, niezaleznie od rasy, w Polsce. Wielu hodowcéw stosuje tradycyjny sposéb zywienia $win ras
zachowawczych paszami nieprzemystowymi, a wyprodukowanymi na bazie wtasnych zbéz.

13. Czy mieso $win polskich ras zachowawczych jest drozsze od miesa wieprzowego chowu
masowego? Jesli tak, to jak duza jest réznica w cenie?

Swieze mieso wieprzowe dostepne w sprzedazy np. w sieci sklepéw AUCHAN jest okoto 10-15%
droisze niz  wieprzowina z chowu masowego. Podobnie jest z  wedlinami.

14. W jaki sposéb odbywa sie dystrybucja wieprzowiny z ras rodzimych? Gdzie restauratorzy moga
naby¢ to mieso: hurtownie, ubojnie?

Restauratorzy moga kupi¢ mieso wieprzowe ze swin ras zachowawczych bezposrednio w ubojniach
lub w sieci sklepéw AUCHAN (dostepne s cate poéttusze oraz poszczegélne elementy)

15. Czy sSwinie ras zachowawczych mogg by¢ hodowane (sg hodowane) réwniez w chowie
masowym, czy tez hodowane sg wytgcznie w niewielkich chlewniach?

Swinie te zwykle sa utrzymywane w matych gospodarstwach rodzinnych. Czesto $winie ras
zachowawczych utrzymywane sg w gospodarstwach, w ktérych réwnolegle utrzymywane sg swinie
ras komercyjnych. Nie ma w Polsce ferm przemystowych zajmujacych sie hodowlg czy chowem swin
tych ras.



16. Zatacznik nr 1 do OFERTY oraz zaftacznik nr 3 do SIWZ s3 niepodlinkowane na stronie
www.polsus.pl .

Oba zataczniki s3 podlinkowane i dostepne jesli korzysta sie z popularnych przegladarek: Internet
Explorer i/lubMozilla Firefox.

17. Czy istniejg jakies wymogi co do terminu wystawienia zaswiadczen z ZUS, US i KRK (§2 pkt 2
SIWZ)

wszystkie zaswiadczenia musza by¢ aktualne w momencie sktadania oferty. Jesli zaswiadczenia nie
beda aktualne w dniu podpisywania umowy na realizacje kampanii (wzér umowy w zatgczniku nr 4 do
SIWZ) moze by¢ konieczne ponowne dostarczenie aktualnych zaswiadczen.

18. Zwracamy sie z prosba (...) o doprecyzowanie zadania wykonawcy wymienionego w pkt. 10
SIWZ: ,Zadania Wykonawcy: (..) Opracowanie strategii kampanii promocyjnej w zakresie
merytorycznym, projektowym (kreacja) na temat polskich ras zachowawczych (...)” Bedziemy
wdzieczni za informacje, czy wymagajg Panstwo zatrudnienia specjalisty od tego gatunku miesa,
czy jedynie stratega, do zaplanowania ogdlnej strategii komunikacji, uwzgledniajacej
uwarunkowania rynkowe?

Nie wymagamy zatrudnienia specjalisty od migsa wieprzowego, jedynie stratega, do zaplanowania
ogolnej strategii komunikacji, uwzgledniajacej uwarunkowania rynkowe

19. Czy do wykazania spetniania warunku udziatu w postepowaniu wystarczy przedstawié jedna
kampanie z branzy rolno-spozywcze;j?

Nalezy przedstawi¢ wykaz kampanii zrealizowanych w branzy rolno-spozywczej. Oznacza to jedng lub
wiecej zrealizowanych kampanii.

20. Prosimy o udzielenie wyjasniert odnosnie postawionego warunku udziatu w postepowaniu dot.
doswiadczenia tj. odpowiedz jaka réznice widzi Zamawiajacy pomiedzy realizowaniem kampanii
promocyjnych w ogdle a kampanig promocyjng dla branzy rolno-spozywczej?

Zamawiajacy okreslit wymog posiadania przez Wykonawce doswiadczenia w realizacji kampanii dla
branzy rolno-spozywczej, poniewaz kampania promocyjna swin polskich ras zachowawczych dotyczy
tej wtasnie branzy. Zamawiajacy uwaza, ze doswiadczenie Wykonawcy w realizacji kampanii dla
branzy rolno-spozywczej zagwarantuje wiasciwe, sprawne i terminowe zrealizowanie kampanii
promocyjnej swin polskich ras zachowawczych.

21. Prosimy o okreslenie ilosci kampanii promocyjnych jaka ma sie wykazaé Wykonawca.
Interpretacja literalna brzmienia postawionego warunku cyt.: ,zrealizowanych kampanii
promocyjnych” sugeruje min. 2 kampanie, biorgc pod uwage zastosowanie liczby mnogiej.

Wedtug zamawiajacego cytowany warunek nie sugeruje minimalnej liczby zrealizowanych kampanii.
Zastosowanie liczby mnogiej jest wynikiem konstrukcji zdania. Zamawiajacy oczekuje wykazu
zawierajacego co najmniej jedng kampanie zrealizowang przez Wykonawce dla braniy rolno-
spozywczej. (§2 pkt 2 c) SIWZ).

22. Zamawiajacy na stronie internetowej zamiescit Specyfikacje Istotnych Warunkdéw Zamowienia
do prowadzonego postepowania. Niestety nie zostaty przez Zamawiajgcego
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zamieszczone/podlinkowane dokumenty oznaczone jako Zatgcznik nr 1 do Oferty i Zatgcznik nr 3
do SIWZ. W zwigzku z powyzszym wnioskujemy o zamieszczenie w/w dokumentow.

Oba zataczniki s podlinkowane i dostepne jesli korzysta sie z popularnych przegladarek Internet
Explorer i/lub Mozilla Firefox.

23. Zgodnie z art. 86 ust. 2 Ustawy prawo zaméwien publicznych otwarcie ofert nastepuje
bezposrednio po uptywie terminu do ich sktadania, z zastrzezeniem, ze dzien w ktérym uptywa
termin sktadania ofert jest dniem ich otwarcia. Zamawiajgcy wyznaczyt termin sktadania ofert na
01.03.2013 r. godz. 12:00 natomiast jako termin otwarcia ofert wskazano 04.03.2013 godz. 9:00.

Zgodnie z art. 43 ust. 2 pkt 1 i 2 termin sktadania ofert nie moze by¢ krétszy niz 40 lub 47 dni od
dnia przekazania ogtoszenia o zamoéwieniu Urzedowi Oficjalnych Publikacji Wspdlnot
Europejskich.

Zamawiajgcy przekazat ogtoszenie do publikacji w dniu 31.01.2013 r. ogloszenie zostato
opublikowane w dniu 01.02.2013 r. jednoczesnie termin sktadania ofert zostat wyznaczony przez
Zamawiajgcego na 01.03.2013 r. tj. na 29 dni.

Powyzsze dziatanie zamawiajgcego stoi w sprzecznosci z przepisami Ustawy o Prawie zamdwien
publicznych. W zwigzku z powyzszym wnioskujemy o wskazanie prawidtowego terminu
sktadania i otwarcia ofert. Majgc na wzgledzie postanowienia w/w przepiséw Ustawy Prawo
zamoéwien publicznych.

Zamawiajacy zmienit btednie podane w ogtoszeniu oraz w SIWZ terminy skfadania i otwarcia
ofert. Zamawiajacy wskazuje nowy termin sktadania ofert do dnia 20.03.2013 r. do godz. 09:00.
Nowy termin otwarcia ofert to 20.03.2013 r. godz. 10:00.

Nowy termin skfadania ofert uwzglednia wymog art. 43 ust. 2 pkt 1 i 2 wg ktdrego termin
sktadania ofert nie moze byc¢ krétszy niz 40 lub 47 dni od dnia przekazania ogtoszenia o
zamowieniu Urzedowi Oficjalnych Publikacji Wspdlnot Europejskich. W dniu 20.03.2013 r. minie
47 dni od dnia opublikowania ogtoszenia o zamdéwieniu przez Urzad Oficjalnych Publikacji
Wspolnot Europejskich, czyli od 01.02.2013 r.

Zamawiajacy przekazat ogtoszenie do publikacji w dniu 30.01.2013 r. a nie 31.01.2013 r.
jednoczesnie termin skfadania ofert zostat wyznaczony przez Zamawiajacego na 01.03.2013 r. tj.
na 30 dni a nie 29 dni.

24. Majac na uwadze art. 7 ust. 1 Ustawy Prawo zamodwien publicznych tj. zasade uczciwej
konkurencji oraz réowne traktowanie wykonawcdw, zwracamy sie z wnioskiem o zmiane
warunku udziatu dotyczgcego wiedzy i doswiadczenia, tak aby Zamawiajgcy dopuscit mozliwosé
wykazania sie posiadaniem dos$wiadczenia w prowadzeniu kampanii promocyjnych bez wzgledu
na ich tematyke, klientow dla ktdorych byty realizowane, tym samym umozliwit ztozenie ofert
przez wiekszg liczbe wykonawcow i umozliwit sobie wybdr oferty najkorzystniejsze;j.

Zamawiajacy przestrzega zasad uczciwej konkurencji oraz réwnego traktowania wykonawcow
stawiajac wszystkim Wykonawcom te same wymagania. Zamawiajacy, dbajac o rzetelna, sprawng i
terminowgq realizacje kampanii promocyjnej swin polskich ras zachowawczych zamiescit w SIWZ
wymog posiadania doswiadczenia w realizacji kampanii dla branzy rolno-spozywcze;j.



25. Czy udziat celebryty w kampanii jest niezbedny (wymagany)?

Istotnym elementem kampanii miataby by¢ rekomendacja znanej osobistosci w swiecie kulinarnym
np. dedykowane przepisy na stronie internetowej lub kreacja strony oparta na uzyczeniu wizerunku
znanego kucharza.

26. Jesli mielibysmy podzieli¢ znaczenie przekazu kampanii procentowo na restauratoréow i klientéw
restauracji jaki bytby to stosunek? Czyli dotarcie do ktdrej grupy jest dla Paristwa wazniejsze?

Giowng grupe docelowg projektu stanowig restauratorzy. Posrednio projekt bedzie oddziatywacd
rowniez na szerokie grono konsumenckie.

27. W dziataniach PR wspomnieli Panstwo o stworzeniu banku informacji i zdje¢ do
udostepniania mediom. Czy wszystkie informacje oraz zdjecia majg by¢ tworzone przez
Wykonawce, czy tez udostepnig Panstwo rdwniez swoje wtasne materiaty?

Wskazemy Zrddta informacji i zdje¢ a takze udostepnimy wlasne materiaty.

28. W zafaczniku numer 5 ,Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia” w punkcie 1. brakuje
podpunktu 3.

W zatgczniku nr 5 wystapit btgd w numeracji. Prawidtowa numeracja jest juz dostepna w zataczniku nr
5. W zataczniku nr 5 znajduje sie 12 punktdéw, przy czym punkt 12 ma dwa podpunkty 12.1i 12.2.

29. Czy srodki na stworzenie strony internetowej przewidziane sg budzecie na dziatania ATL, czy
dziatania BTL?

Srodki na stworzenie strony internetowej przewidziane sy w budzecie na dziatania ATL.

30. W dziataniach PR wymienili Panstwo organizacje spotkan na zyczenie klienta. Czy maja
Panstwo przewidziang minimalng badZz maksymalng liczbe spotkan, ktére chcieliby Panstwo
zorganizowac?

Nie ma okreslonej ani minimalnej ani maksymainej liczby spotkan.

31. Czy mogliby Panstwo poda¢ minimalng liczbe szkoler dla restauratoréw, ktére Wykonawca
ma zorganizowac?

Nie ma okres$lonej minimalnej liczby szkolen dla restauratoréw, ktére Wykonawca ma zorganizowac.
32. W sktad dziatai ATL zaliczamy:
- strona internetowa, reklama na stronach i portalach branzy spozywczo-restauratorskiej

- prasa branzy spozywczo-restauratorskiej (artykuty sponsorowane, reklama, wywiady eksperckie)



33. W sktad dziatan BTL zaliczamy:
- szkolenia
- spotkania z restauratorami

- case study

34. Dziatania PR:
- odpowiadanie na zapytania mediow
- prowadzenie polityki informacyjnej (biuro prasowe)
- stworzenie banku informacji i zdje¢ do udostepniania mediom
- biezgce monitorowanie i analiza rynku mediéw
- opracowanie komenatrzy prasowych na temat wydarzen zwigzanych z rynkiem
- organizacja spotkan prasowych formalnych i nieformalnych na zlecenie klienta
- organizacja wyjazdéw dziennikarzy i spotkan/wizyt
- przygotowanie miesiecznego zestawienia z publikacji prasowych

- opracowanie raportu z podjetych dziatan

35.  Czy szkolenia i www = BTL?

Nie.

36. Jakie dokumenty s3 wymagane przy skfadaniu dokumentéw przetargowych przez
Konsorcjum? Czy wystarczy Umowa? Kto powinien podpisywac¢ dokumenty? Czy wszystkie firmy
wchodzace w Konsorcjum?

Wymagana jest umowa konsorcjum. Moze to by¢ umowa z wskazaniem lidera, czyli firmy ktéra bedzie
odpowiedzialna za cato$¢ dokumentacji niezbednej do przetargu oraz pdiniej w czasie realizacji
kampanii. Niezaleznie od tego czy umowa konsorcjum bedzie ze wskazaniem lidera czy tez nie, kazda
firma bioraca udziat w konsorcjum musi dostarczy¢ wymagany komplet dokumentdéw i zaswiadczen.
Jesli zgodnie z umowa konsorcjum bedzie wskazany lider konsorcjum to wszystkie firmy biorgce udziat
w konsorcjum muszg udzieli¢ liderowi pisemne upowazinienie do reprezentacji konsorcjum w
przetargu oraz podczas realizacji kampanii.

37. Czy jest mozliwos¢ wyltonienia jednego podmiotu z konsorcjum, ktéry bedzie
odpowiedzialny na uzupetnienia dokumentéw przetargowych etc.

Jest mozliwos$¢ wytonienia lidera, czyli jednego podmiotu, sposrdad firm tworzacych konsorcjum.



38. Czy prowadzili Paristwo jakie$ dziatania dla restauratoréow? Jesli tak to czym mogg sie Paristwo
podzieli¢ wnioskami z tych dziatan?

Nie prowadziliSmy do tej pory dziatan dla restauratorow. Brak wnioskow.

39. Czy w ramach PR'u mozna przyja¢ jakas maksymalng ilos¢ spotkan, ktére w danym miesigcu
beda do zorganizowania?

Nie zaktadamy maksymalnej liczby spotkan. Odpowiedz na podobne pytanie znajduje sie w punkcie
29, 30, 31, 34 i 35 w zaktadce pytania i odpowiedzi do przetargu na stronie www.polsus.pl .

40. Ktére dziatania, ktorych propozycje trzeba przedstawi¢ wedtug SIWZ'u, dotyczg budzetu ATL'u, a
ktore budzetu BTL'u? Prosimy o potwierdzenie tego podziatu;

Odpowiedz na to pytanie znajduje sie w punkcie 29, 32, 33 i 35 w zaktadce pytania i odpowiedzi do
przetargu na stronie www.polsus.pl .

41. Na ile wazna kwestig jest dla Panstwa wspotpraca z celebrytg? Czy zaktadajg Paristwo mozliwosé
firmowania kampanii przez instytucje, a nie kucharza-celebryte?

OdpowiedZ na to pytanie znajduje sie w punkcie 25 pytania i odpowiedzi do przetargu na stronie
www.polsus.pl . Na tym etapie nie mozemy wykluczy¢ ani jednoznacznie potwierdzi¢ rozpatrzenia
mozliwosci firmowania kampanii przez instytucje.

42. Czy wspodtpracujg Panstwo z siecig hurtowni MAKRO? Czy produkt jest tam dostepny?

Nie wspotpracujemy z siecia hurtowni MAKRO. Produkt moie byé tam dostepny. OdpowiedZ na
podobne pytanie znajduje sie w punkcie 7, 8 i 13 w zaktadce pytania i odpowiedzi do przetargu na

stronie www.polsus.pl .

43. W par. 3 pkt 6 umowy jest zapis, iz podstawg do wystawienia przez Wykonawce faktury jest
podpisanie przez Zamawiajgcego bez zastrzezen protokotu z realizacji etapdw miesiecznych
zadania. Zatem:
- w jakim terminie odbywac sie bedzie odbiér protokotu?

Zatacznik nr 4 do SIWZ zawiera wstepng, bazowa wersje Umowy z Wykonawcga. Wszelkie szczegéty
Umowy zostang uzgodnione z Wykonawca po jego wylonieniu, czyli rozstrzygnieciu przetargu. W
interesie Wykonawcy i Zamawiajacego jest, aby odbior protokotu nastgpit w terminie umozliwiajgcym
jak najszybsze wystawienie faktury przez Wykonawce.

- jakiego typu btedy mogg by¢ przyczyng odrzucenia protokotu?

Na tym etapie trudno odpowiedzie¢ na to pytanie. W interesie Wykonawcy i Zamawiajgcego jest, aby
protokét byt sporzagdzony terminowo i prawidiowo. Wszelkie szczegéty Umowy zostang uzgodnione z
Wykonawca po jego wytonieniu, czyli rozstrzygnieciu przetargu.

- ile czasu bedzie miat Wykonawca na usuniecie btedéw?

Na tym etapie trudno odpowiedzie¢ na to pytanie. W interesie Wykonawcy i Zamawiajacego jest, aby
protokét byt sporzagdzony terminowo i prawidiowo. Wszelkie szczegéty Umowy zostang uzgodnione z
Wykonawca po jego wytonieniu, czyli rozstrzygnieciu przetargu.
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- czy niewykonanie np. jednego dziatania spos$rdéd kilku przewidzianych w harmonogramie na
dany miesigc z winy Wykonawcy spowoduje odrzucenie przez Zamawiajacego catego protokotu,
a — co za tym idzie — brak zaptaty za caty miesigc? Czy w takiej sytuacji Zamawiajacy zaptaci tylko
za dziatania wykonane?

Wszelkie szczegéty Umowy zostang uzgodnione z Wykonawca po jego wytonieniu, czyli rozstrzygnieciu
przetargu. Na tym etapie trudno odpowiedzie¢c na to pytanie. W interesie Wykonawcy i
Zamawiajgcego jest, aby zrealizowac¢ wszystkie dziatania przewidziane w harmonogramie na dany
miesigc. Zamawiajacy bedzie ptacit tylko za dziatania faktycznie zrealizowane przez Wykonawce.

44. W par. 5 pkt 1 umowy jest zapis, iz Wykonawca zobowigzuje sie poinformowaé¢ Zamawiajgcego
niezwtocznie, w formie pisemnej, o wszelkich istotnych okolicznosciach, ktére mogg mieé¢ wptyw
na wykonanie Zadania przez Wykonawce.
- czy w przypadku okolicznosci uniemozliwiajgcych wykonanie jakiego$ dziatania przez
Wykonawce Zamawiajacy dopuszcza modyfikacje harmonogramu i zakresu dziatan lub
termindéw?

Wszelkie szczegoty Umowy zostang uzgodnione z Wykonawc3 po jego wytonieniu, czyli rozstrzygnieciu
przetargu. W interesie Wykonawcy i Zamawiajacego jest, aby kampania byta zrealizowana terminowo
i w petfni. Na tym etapie nie wyklucza sie dopuszczenia modyfikacji harmonogramu i zakresu dziatan
lub terminéw.

45. Czy, w zwigzku z zapisem w par. 5 pkt 2 umowy, niewykonanie jakiegos elementu zadania bedzie
potraktowane jako niewykonanie catego zadania, a tym samym kary umowne dotyczy¢ bedg
catosci wartosci zamoéwienia czy tez tylko wartosci niewykonanego elementu zadania?

W interesie Wykonawcy i Zamawiajacego jest, aby zrealizowaé kampanie w petni. Na tym etapie nie
mozna wykluczyé, ze w trakcie realizacji nastgpig okolicznosci, ktére zmusza Wykonawce i/lub
Zamawiajgcego do niewykonania jakiegos elementu zadania lub zmiany jakiego$ elementu zadania
lub terminu jego realizacji.

46. W par. 7 pkt 1 jest zapis, iz Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania Zadania innym
podmiotom, bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajgcego.
- czy Wykonawca nie moze zleca¢ np. zakupu medidéw lub wykonanie strony internetowej
podwykonawcom?

Zatacznik nr 4 do SIWZ zawiera wstepna, bazowa wersje Umowy z Wykonawcgy. Wszelkie szczegéty
Umowy zostang uzgodnione z Wykonawcg po jego wytonieniu, czyli rozstrzygnieciu przetargu. W
ostatecznej wersji umowy z wytonionym w drodze przetargu Wykonawcg moga zosta¢ wymienione
dziatania, ktére Wykonawca zleci podwykonawcom i nie bedzie konieczne wydawanie pisemnej zgody
przez Zamawiajacego. Pozostate, niewymienione w ostatecznej wersji Umowy dziatania Wykonawca
moze powierzy¢ innym podmiotom tylko po uzyskaniu pisemnej zgody Zamawiajacego. Nie oznacza
to, ze Wykonawca nie moie zleca¢ zakupu mediow lub wykonania strony internetowej
podwykonawcom. W przypadku realizacji dziatan przez podwykonawce podmiotem odpowiedzialnym
wobec Zamawiajgcego jest nadal Wykonawca, z ktérym zostata podpisana Umowa, a nie
podwykonawcy. Wykonawca ponosi wiec odpowiedzialnos¢ za realizacje wszelkich dziatan
podwykonawcéw.



- czy jesli Wykonawca bedzie chciat zleci¢ podwykonawcy np. zakup medidéw lub wykonanie
strony internetowej bedzie to wymagato zgody Zamawiajgcego?

Wszelkie szczegéty Umowy zostang uzgodnione z Wykonawcg po jego wyltonieniu, czyli rozstrzygnieciu
przetargu. Zakup mediéw lub wykonanie strony internetowej moze zostac zlecone podwykonawcy
bez zgody Zamawiajgcego, jesli taki zapis zostanie zamieszczony w Umowie pomiedzy Zamawiajacym
a Wykonawca. W przypadku realizacji dziatan przez podwykonawce podmiotem odpowiedzialnym
wobec Zamawiajgcego jest nadal Wykonawca, z ktérym zostata podpisana Umowa, a nie
podwykonawcy. Wykonawca ponosi wiec odpowiedzialnos¢ za realizacje wszelkich dziatan
podwykonawcéw.

- kiedy o takg zgode nalezy wystapic?

W ostatecznej wersji umowy z wytonionym w drodze przetargu Wykonawcg mogg zosta¢ wymienione
dziatania, ktére Wykonawca zleci podwykonawcom i nie bedzie konieczne wydawanie pisemnej zgody
przez Zamawiajgcego. Pozostate, niewymienione w ostatecznej wersji Umowy dziatania Wykonawca
moze powierzyé innym podmiotom tylko po uzyskaniu pisemnej zgody Zamawiajacego.

- jesli Wykonawca nie otrzyma zgody Zamawiajgcego, a to uniemozliwi realizacje jakiego$
dziatania przez Wykonawce, czy bedzie to podlegac karze?

W interesie Wykonawcy i Zamawiajgcego jest, aby kampania byta zrealizowana prawidiowo,
terminowo i w petni. Na tym etapie trudno przewidzieé, czy w ogdle nastapig okolicznosci, w ktérych
Zamawiajacy nie wyrazitby zgody dla Wykonawcy na zlecenie prac podwykonawcy i uniemozliwitby w
ten sposéb realizacje dziatania. Kary przewidziane w Umowie zaplanowano zastosowaé¢ w przypadku
razacych uchybien i/lub zaniechan ze strony Wykonawcy w trakcie realizacji kampanii.

47. W szczegotowym opisie zamowienia znajduje sie informacja, iz Zamawiajgcy moze dokonywac
zmian/modyfikacji podczas trwania kampanii.
- do jakiego momentu moze nastgpi¢ modyfikacja przez Zamawiajgcego?

Jedynym logicznym rozwigzaniem w takim przypadku wydaje sie dokonywanie zmian/modyfikacji
przez Zamawiajgcego przed wydaniem ostatecznej akceptacji danego dziatania przez Zamawiajacego.

- czy modyfikacja przez Zamawiajgcego moze mie¢ miejsce réwniez juz po akceptacji dziatania?

Taka modyfikacja jest mozliwa tylko w wyjatkowych przypadkach, gdy nastapig wyjatkowe,
niemozliwe do okreslenia na tym etapie, okolicznosci, ale pod warunkiem, ze Wykonawca bedzie w
stanie wprowadzi¢ takg modyfikacje bez ponoszenia dodatkowych kosztow (lub zamawiajacy wyrazi
zgode na pokrycie ewentualnych kosztéw dodatkowych) oraz nie powodujac opdinien w realizacji
dziatan kampanii.

- jesli tak, to czy Zamawiajacy pokryje poniesione juz przez Wykonawce koszty?

Ewentualne modyfikacje Zamawiajgcego po wydaniu ostatecznej akceptacji dziatania moga by¢
wprowadzone przez Wykonawce gdy nie spowodujg opdzinien w realizacji kampanii oraz nie
wygenerujg dodatkowych kosztéow dla Wykonawcy i dla Zamawiajgcego lub gdy Zamawiajacy wyrazi
zgode na pokrycie tych dodatkowych kosztow.



48. Skoro umowa, ktdra stanowi zatgcznik do oferty, musi byé parafowana przez Wykonawce juz na
etapie sktadania oferty, jak nalezy rozumie¢ informacje z odpowiedzi na pyt. nr 46, ze "wszelkie
szczegdty umowy zostang uzgodnione z Wykonawcg po jego wytonieniu"? Czy umowa ta jest
tylko wzorem, ktéry bedzie podlegat zmianom?

W chwili obecnej w Umowie (zatacznik nr 4 do SIWZ) znajduj3 sie najistotniejsze dla Zamawiajacego
zapisy. Parafowanie Umowy przez Oferenta jest dla Zamawiajacego dowodem, ie zapoznat sie z
najistotniejszymi zapisami Umowy, ktorej ostateczny ksztatt i wszelkie szczegéty zostang ustalone z
Wykonawca wytonionym w drodze przetargu (w zataczniku nr 4 do SIWZ jest wiele pustych miejsc,
ktdre zostang uzupetnione przez Zamawiajacego i Wykonawce po rozstrzygnieciu przetargu). Umowa
z zatacznika nr 4 jest wiec dokumentem bazowym, na podstawie ktérego powstanie ostateczna, petna
wersja Umowy z Wykonawcg z podaniem szczegétéw zwigzanych z realizacja kampanii, ktére na
obecnym etapie nie moga zostac ustalone.

49. Czy na etapie skfadania ofert Wykonawca ma zaproponowaé wstepny projekt graficzny strony
gtéwnej, czy rowniez podstron?

Na etapie skfadania ofert Wykonawca moze zaproponowac tylko wstepny projekt graficzny strony
gtéwnej lub zaréwno strony gtéwnej jak i podstron. Zamawiajgcy pozostawit oferentowi dowolnosé w
tej kwestii.

50. Czy w ramach jednej, spdjnej strategii (oraz tego samego budzetu) mozemy pokazaé kilka,
réznych rozwigzan kreatywnych? (do wyboru)

Zamawiajacy pozostawia oferentowi dowolnos¢ w tej kwestii. Mozna wiec pokaza¢ kilka lub jedno
rozwigzanie kreatywne.

51. Dlaczego zdecydowali sie Panstwo na kampanie? Czy jest to zwigzane z tym, ze nie ma na ten
rodzaj miesa popytu? Czy tez problem lezy tylko w jego dystrybucji i dotarciu do restauratoréw?

Poniewaz chcemy poinformowac branze gastronomiczno-hotelarskg, ze mieso z ras zachowawczych
istnieje i charakteryzuje sie wyjatkowymi walorami smakowymi oraz dodatkowo jego wystepowanie
zwigzane jest z regionami: mazowieckim i lubelskim — rasa putawska oraz wielkopolskim — rasa
ztotnicka biata i ztotnicka pstra. Jest popyt na mieso z ras zachowawczych, ale kampania ma ten popyt
stymulowac¢ w branzy gastronomiczno-hotelarskiej. Kampania ma na celu dotarcie do restauratorow z
informacjami o miesie wieprzowym ze sSwin ras zachowawczych.

52. Jak procentowo wyglgda sprzedaz miesa ze $win ras zachowawczych w skali catego kraju?
Trudno okresli¢ procentowy rozktad sprzedazy miesa.
53. Kto jest obecnie gtdwnym odbiorca tego miesa? Kto ma swiadomos¢ jego zalet?

Klienci indywidualni. Swiadomos¢ jego zalet maja niektére sieci handlowe, osoby, ktére sprébowaty
miesa oraz ludzie zwigzani z branzg trzody chlewnej, naukowcy, specjalisci itp.,

54. Czy PZHIiPTC Polsus bedzie ubiegat sie lub ubiega sie o rejestracje europejskg ras
zachowawczych?

Wszystkie rasy zachowawcze, nie tylko te polskie, ale wszystkie inne rasy zachowawcze z krajow
cztonkowskich, s3 juz zarejestrowane i oficjalnie uznane w UE.



55. Pytanie o oczekiwang forme oferty — czy spodziewajg sie Paristwo dokumentu tekstowego
(Word) czy tez prezentacyjnego (PPT)?

Nie sprecyzowano formy oferty. Obie wersje: tekstowa i prezentacyjna sg wtasciwe.

56. Czy informacja ,,Zamawiajacy nie dopuszcza ztozenia oferty wariantowe]” oznacza, iz nie nalezy
sktadac kilku propozycji kreacji (do wyboru)?

Oferta wariantowa to taka oferta, ktora zawiera propozycje odmienne od wskazanych w specyfikacji
istotnych warunkéw zamodwienia, na przykitad w zakresie rozwigzan technicznych czy rodzaju
stosowanych materiatéw. Oznacza to, ze mozna ztozy¢ propozycje jednej lub kilku kreacji do wyboru.
Kreacja/kreacje przedstawione w ofercie muszg by¢ zgodne z wymogami zawartymi w SIWZ,

57. co oznacza termin "aktualne" (zaswiadczenia ZUS, US i KRK) w momencie sktadania oferty, tj. z
jaka datg wystawienia zaswiadczen bedg one uznane za aktualne, a z jaka juz za nieaktualne (np.
6 czy 12 miesiecy liczone od daty ztozenia oferty?).

Aktualno$¢ dokumentéw dostarczanych wraz ze sktadang oferta reguluje rozporzadzenie z dnia 19
lutego 2013 r. (Dz.U. z 2013 r. poz. 231) § 3. 1. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z
postepowania o udzielenie zamdwienia wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust.
1 ustawy, w postepowaniach okreslonych w art. 26 ust. 1 ustawy zamawiajacy zada, a w
postepowaniach okre$lonych w art. 26 ust. 2 ustawy zamawiajacy moze zadaé, nastepujacych
dokumentéw:

1) oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia;

2) aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji,
w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skfadania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia albo sktadania ofert;

3) aktualnego zaswiadczenia wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajgcego,
ze wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow, lub zaswiadczenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub
wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wiasciwego organu - wystawionego nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu skfadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu o udzielenie zamowienia albo skfadania ofert;

4) aktualnego zaswiadczenia wiasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy
Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajgcego, ze wykonawca nie zalega z
optacaniem sktadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenia, ie uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub
wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wiasciwego organu - wystawionego nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu skfadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu o udzielenie zamodwienia albo skfadania ofert

Ogtoszenie o przetargu nr 1/2013/M/FPMWp ukazato sie przed wejsciem w zycie owyzszego
rozporzadzenia, wiec oferty ztoione z zaswiadczeniami wydanymi w innym terminie niz
przewidziany w rozporzadzeniu nie zostang odrzucone i zostang rozpatrzone przez



Zamawiajgcego. Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana w drodze przetargu bedzie
zobowiagzany dostarczy¢ aktualne dokumenty zgodnie z zapisami powyzszego rozporzadzenia.

58. Czy np. dokumenty wystawione z datg kwiecien 2012 bedg uznane za aktualne?

Dokumenty zostang uznane za dostarczone, a oferta zostanie rozpatrzona przez zamawiajgcego. Jesli
oferta bedzie wybrana przez zamawiajgcego konieczne bedzie dostarczenie zaswiadczen wydanych
zgodnie z terminami opisanymi w rozporzadzeniu z dnia 19 lutego 2013 r (Dz.U. z 2013 r. poz. 231)

59. Jesli dostarczone dokumenty zostang uznane za nieaktualne, czy to bedzie skutkowac
odrzuceniem oferty z powoddéw formalnych, czy tez oferta zostanie rozpatrzona, a w przypadku
wygranej oferent bedzie mégt dostarczy¢ zaswiadczenia wystawione w 2013 r.?

Nie bedzie skutkowac to odrzuceniem oferty z powoddw formalnych. Oferta zostanie rozpatrzona, aw
przypadku wygrania przetargu i udzielenia zamodwienia oferent bedzie musiat dostarczy¢
zaswiadczenia wystawione zgodnie z terminami opisanymi w rozporzadzeniu z dnia 19 lutego 2013 r
(Dz.U. z 2013r. poz. 231) przed podpisaniem umowy o realizacji zamdéwienia wg wzoru w zatgczniku nr
4 do SIWZ.

60. Pytanie odnosnie wadium. Czy dwie spétki biorgce udziat w przetargu w ramach Konsorcjum
mogq wptaci¢ wadium po 5 000 zt z odpowiednim, tym samym tytutem przelewu?

Jesli oferte sktada konsorcjum skfadajace sie z dwoch lub wiecej podmiotéw wadium nadal wynosi
10000 zt od oferenta, czyli w tym przypadku od konsorcjum. Skiad konsorcjum musi by¢ znany
zamawiajgcemu, aby zidentyfikowac¢ przelewy i obliczy¢ ich sume od wszystkich cztonkéw
konsorcjum. Przypominam, ze konieczne jest dostarczenie potwierdzen przelewodw.

61. Czy jezeli wytoniony lider, ktory posiada upowaznienie od pozostatych spdtek moze sam (bez
udziatu pozostatych uczestnikéw konsorcjum) podpisa¢ dokumentacje przetargowa tj. oferte,
kosztorys, oswiadczenie zat. 2 do SIWZ, projekt umowy?

Jesli lider posiada upowaznienia pozostatych podmiotéw wchodzacych w sktad konsorcjum, moze sam
reprezentowaé konsorcjum tzn. podpisywa¢ dokumentacje przetargowa. Wraz z dokumentacja
przetargowq nalezy dostarczy¢ upowaznienie dla lidera.



